Pieaugot konkurencei Eiropas Savienibas (ES) tirgu, arvien
vairak uznemumi velas klat videi draudzigaki un sociali
atbildigaki. Veids, ka pateretajiem vienkarsi un izskatami paust
razotaja attieksmi un ieguldijumu vides saglabasana, ir eko
markejums.

Eko markejums ir teksts vai simboli uz preces vai ta iepakojuma,
kas liecina, ka prece raZota videi draudziga veida un tas razoSanas
un lietosanas ietekme uz vidi ir mazaka neka citam precem.

Preces ar eko markejumu atbilst noteiktiem kritérijiem, kas
ietver informaciju par to, kadas izejvielas izmantotas preces
razosana, ka tas iegutas, ka prece razota, kas ar to notiek
dazadas lietosanas un utilizacijas stadijas, vai iespejama preces
parstradasana citos produktos, kads ir iepakojums u.tml.
Ari Latvija pieejamas preces ar ES eko markejumu un
elektroprecu energoefektivitates markejumu. Latvijas Vides
agentura bus atbildiga par eko markejuma ievieSanu Latvija.




ES eko markejums

Sis eko markejums liecina, ka preces ietekme uz
vidi novertéta, balstoties uz tas pilna dzives cikla
analizi, un raZotaja veic pasakumus $adas jomas:

e gaisa, udens un augsnes piesarnojuma
samazinasana,

o energijas, idens un citu resursu izmantoSanas
efektivitates paaugstinasana,

e ra70$anas procesa un taja izmantoto tehnologiju
efektivizacija un resursu atkartota izmantosana,

o atkritumu atkartota parstrade un noglabasana.

Kops 1992. gada eko markejums pieskirts vairak
neka 260 produktiem Eiropa, t.sk. velas
mazgajamam masinam, ledusskapjiem, kopéjamam
papiram, krasam un lakam, gultasvelai, velas
pulveriem u.c. Tas ir vienigais visas ES dalibvalstis,

_____

eso$ais eko markejums.

ES LIFE Environment finansu
programma

Viena no ES LIFE Environment programmas
atbalstitajam jomam ir dazadu produktu
ietekmes uz vidi samazinaSana, eko
markeSanas un videi draudzigu produktu
razoSanas veicinasana. Projektam janodroSina
50 — 70% lidzfinansejums, projekta
minimalais budzets ir 300 tukst. eiro.

Enegroefektivitates
markejums

Markejums norada majsaimniecibas
iekartu elektroenergijas paterina
limeni, sniedzot patérétajiem
informaciju par iespejam ietaupit
naudu un saudzet vidi, izveloties
energoefektivakass A klases iekartas.
Nereti uz markejuma redzams ES
karodzigs, kas liecina, ka prece
marketa atbilstosi ES prasibam.
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Papildus
informacija:

LR Vides ministrija
www.vidm.gov.lv
Latvijas Vides agentura
www.lva.gov.lv

ES eko markejums
http://europa.eu.int/comm/environment/ecolabel/

Vides parvaldibas shemas (EMAS)
http://europa.eu.int/comm/environment/emas/index_en.htm

ES LIFE Environment programma
http://europa.eu.int/comm/environment/life/life/environment.htm




